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ANEXO 1

UNIDADE: Campus Campos do Jord&o N° RP:
MODALIDADE: Graduago
CURSO: Tecnologia em Gastronomia Para uso do Senac
DISCIPLINA: Cozinha Asiética Codigo Orgamentario
CH (SEMANAL): 1
PERIODO DO CURSO: 40 Para uso do Senac

HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVACAO

18:00 as 18:50 32
Disciplina Modular

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Aplica técnicas em preparagdes culinarias da cozinha asiatica, abordando questdes histéricas, ambientais, geogréficas, culturais e sociais das
regides e etnias envolvidas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CWIERTKA, K. J. Moderna cozinha japonesa: comida, poder e identidade nacional. Sdo Paulo: Senac, 2008.
GAYOSO, A. C. Sushi Leblon. Rio de Janeiro: Senac, 2006.
LAROUSSE DA COZINHA DO MUNDO. Asia e Oceania. S&o Paulo: Larousse do Brasil, 2005.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagdo em Gastronomia ou Hotelaria com pés-graduagdo em hotelaria, turismo, hospitalidade, administragdo ou educagdo. Experiéncia em
cozinha asiatica ou como docente do ensino superior.

PROVA DIDATICA

Aula teste: Aspectos socios culturais da culinaria asiatica: Principais produgdes e técnicas utilizadas
Duracéo: 30 minutos
Recursos disponiveis: Computador e Datashow

OBSERVACAO

Disciplina Modular: Ocorrer4 em 8 dias, conforme calendario.
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ANEXO 2

UNIDADE: Campus Santo Amaro N° RP:
MODALIDADE: Graduag&o - EAD
CURSO: Tecnologia em Logistica - EAD Para uso do Senac
DISCIPLINA: Gestédo de Transporte e Infraestrutura Cdédigo Orgamentario
CH (SEMANAL): 1
PERIODO DO CURSO: 3° Para uso do Senac
HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVAQAO
20:00 as 20:50 3 o
Disciplina 100% EAD a ser
cumprido presencialmente no
Centro Universitario Santo
Amaro.

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Articula conhecimentos relativos a infraestrutura dos meios de transportes e sua gestéo, de modo a definir as alternativas e decisdes que envolvem
o transporte de insumos, materiais e produtos, tanto nos processos de aquisicdo como nos de distribuicdo na cadeia de suprimentos. Analisa os
impactos sobre a competitividade das empresas e do pais no ambito local e internacional, propiciando a formacéo de uma visao critica das
limitagGes e oportunidades ligadas ao transporte e sua infraestrutura, contribuindo com a selecao mais adequada dos modais aos objetivos do
negaocio.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAIXETA-FILHO, J. V.; MARTINS, R. S. Gestao logistica do transporte de cargas. Sdo Paulo: Atlas, 2007.
KEEDI, S. Transportes, utilizagdo e seguros internacionais de carga: pratica e exercicios. Sdo Paulo: Aduaneiras, 2009.
VALENTE, A. M. Gerenciamento de transporte e frotas. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2008.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagéo em Engenharia de Producao ou Administracao de Empresas com Pés-graduagdo completa ou Graduagéo em outras areas com Poés-
graduacdo em Logistica, Engenharia de Produgdo ou Administrag&o.
Experiéncia docente na modalidade presencial ou a distancia e ter atuado na area de logistica ou correlatas.

PROVA DIDATICA

Aula teste: Os desafios do transporte ferroviario no contexto brasileiro.

Duragéo: 10 minutos

Computador e Datashow. Uso de apresentagdo em PowerPoint é opcional, devendo, nesse caso, o(a) candidato(a) trazer sua apresentacdo em
Pendrive.

OBSERVACAO
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ANEXO 3

UNIDADE: Campus Santo Amaro N° RP:
MODALIDADE: Graduag&o - EAD
CURSO: Tecnologia em Logistica - EAD Para uso do Senac
DISCIPLINA: Previsdo de Demanda, Planejamento de Vendas e Operagdes Codigo Orcamentéario
CH (SEMANAL): 1
PERIODO DO CURSO: 20 Para uso do Senac
HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVAQAO
19:10 as 20:00 3 o
Disciplina 100% EAD a ser
cumprido presencialmente no
Centro Universitario Santo
Amaro.

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Problematiza a importancia das caracteristicas da demanda e o seu compartilhamento de informagdes nos resultados do negécio. Analisa e discute
dentro de um planejamento integrado e acordado (S&OP), com o suporte de técnicas de previsdo adequadas, e que permitam projetar as
necessidades e capacidades da empresa para atender aos objetivos do negécio.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BALLOU, R. H. Logistica empresarial, transportes, administracdo de materiais e distribui¢éo fisica. Sdo Paulo: Atlas, 2011.
TAYLOR, D. A.; FREIRE, C. Logistica na cadeia de suprimentos: uma perspectiva gerencial. Sdo Paulo: Pearson Addison-Wesley, 2005.
WANKE, P. Previsdo de vendas: processos organizacionais e métodos quantitativos e qualitativos. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagéo em Engenharia de Producao ou Administracao de Empresas, com Pés-graduacao completa ou Graduagdo em outras areas desde que
possua Pés-graduacéo em Logistica, Engenharia de Produ¢&o ou Administragéo.
Experiéncia docente na modalidade presencial ou a disténcia e ter atuado na area de compras, logistica ou correlatas.

PROVA DIDATICA

Aula teste: Técnicas de previsdo de demanda.

Duragéo: 10 minutos

Recursos disponiveis: Computador e Datashow. Uso de apresentacdo em PowerPoint é opcional, devendo, nesse caso, o(a) candidato(a) trazer
sua apresentacdo em Pendrive.

OBSERVACAO
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ANEXO 4

UNIDADE: Campinas N° RP:

MODALIDADE: Pé6s-Graduacao - Lato Sensu

CURSO: Animag&o Para uso do Senac

DISCIPLINA: Histéria e Estética da Arte em Animag&o Codigo Orgamentario

CH (SEMANAL): 4

PERIODO DO CURSO: 10 Para uso do Senac

HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVACAO

08:30 as 12:05 Séb

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Apresenta a evolugdo das artes imagéticas em paralelo com a evolugéo das tecnologias relacionadas a animacéo e ao cinema, visando a critica
estética e identificagdo de estilos, linguagens, técnicas (2D, 3D, stop motion, etc.) e suas aplicagdes para o desenvolvimento e a produgéo de

animacgdes. Apresenta animagdes interativas e suas especificidades (games, web e aplicativos moéveis).

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAVALIER, S. The world history of animation. University of Califérnia Press, 2011.
FOSSATTI, C. L. Cinema de animag&o. Porto Alegre: Sulina, 2011
LUCENA J. A. Arte da animag&o: técnica e estética através da histéria. S8o Paulo: Senac, 2001.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduac&o em cursos na area de Humanas com Pés-graduagéo em Artes, Cinema, Audio Visual ou Comunicac&o.

Experiéncia como docente do ensino superior e no mercado de Animagao, Artes e/ou Comunicacgdo Visual.

PROVA DIDATICA

Aula teste: A Histéria e a evolugédo da animagé&o no Brasil
Duragéo: 20 minutos
Recursos disponiveis: Computador, Datashow e lousa eletronica.

OBSERVACAO

Profissional para docéncia e coordenagdo do Curso.
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ANEXO 5

UNIDADE: Campinas N° RP:

MODALIDADE: Pé6s-Graduacao - Lato Sensu

CURSO: Big Data Para uso do Senac

DISCIPLINA: Conceitos de Big Data Codigo Orgamentario

CH (SEMANAL): 4

PERIODO DO CURSO: 10 Para uso do Senac

HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVACAO

08:30 as 12:05 Séb

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Fornece uma viséo geral de Big Data e seu papel atual no mundo corporativo, apresentando o vocabulario, principios e aplicabilidades. Descreve
os principais conceitos de Big Data e seus principais componentes, apresentando a governanga de dados como seu fator primordial.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CEZAR, T. Big data. Sdo Paulo: Brasport, 2013.
DAVENPORT, T. H. Big data no trabalho. Rio de Janeiro: Campus, 2014.
HURWITH, J.; KAUFMAN, M. Big data para leigos. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagédo em cursos da area de Tecnologia da Informacao com Pds-graduagcé@o em Tecnologia da Informagao.

Experiéncia em coordenagéo de curso ou docéncia no ensino superior e em praticas de big data e analytics, modelagem estatistica, bussiness
intelligence, desenvolvimento de sistemas, de banco de dados, em suporte técnico, redes, geréncia, processos ou infraestrutura de tecnologia da
informag&o.

PROVA DIDATICA

Aula teste: A governanca estratégica por meio do uso de Big Data
Duragéo: 20 minutos
Recursos disponiveis: Computador, Datashow e lousa eletronica.

OBSERVACAO

Profissional para docéncia e coordenagéo do Curso.
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ANEXO 6

UNIDADE: Campinas N° RP:

MODALIDADE: Pé6s-Graduacao - Lato Sensu

CURSO: Inteligéncia de Mercado Para uso do Senac

DISCIPLINA: Gest&o da Inteligéncia de Mercado Codigo Orgamentario

CH (SEMANAL): 4

PERIODO DO CURSO: 10 Para uso do Senac

HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVACAO

08:30 as 12:05 Séb

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Aborda o papel da Inteligéncia de Mercado na empresa e sobre como estrutura-la. Aprofunda discussdes sobre a Teoria de Tomada de Deciséo,
inclusive vieses cognitivos. Discute métodos para coleta de informagdes sobre competidores. Apresenta e treina os conceitos de contra inteligéncia,
com a finalidade de garantir diferenciais competitivos as empresas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBIERI, C. Bl-business intelligence: modelagem & tecnologia. Rio de Janeiro: Excel Books do Brasil, 2001.
PASSOS, A. Inteligéncia competitiva: como fazer a IC acontecer em sua empresa. S&o Paulo: LCTE, 2009.
TURBAN, E. et al. Business intelligence: um enfoque gerencial para a inteligéncia de mercado. Porto Alegre: Bookman, 2009.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagédo em cursos na area de Humanas com Pdés-graduacao em Administracao de empresas; Marketing; Ciéncias Sociais ou Economia.
Experiéncia como docente do ensino superior e ter atuado em fungdes de lideranca no mercado de Inteligéncia de Mercado, em empresas de
consultoria, Tl, pesquisa de mercado, agéncias de consultoria de desenvolvimento de estratégias ou pesquisas de consumo.

PROVA DIDATICA

Aula teste: Desafios para o profissional de Inteligéncia de Mercado visando garantir a competitividade das empresas.
Duragéo: 20 minutos
Recursos disponiveis: Computador, Datashow e lousa eletronica.

OBSERVACAO

Edital n2 002/2020




ANEXO 7

UNIDADE: Campinas N° RP:

MODALIDADE: Pé6s-Graduacao - Lato Sensu

CURSO: Praticas Integrativas e Complementares Para uso do Senac

DISCIPLINA: Introdugo & Medicina Tradicional Chinesa Codigo Orgamentario

CH (SEMANAL): 4

PERIODO DO CURSO: 10 Para uso do Senac

HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVACAO

08:30 as 12:05 Séb

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Apresenta uma viséo geral da Medicina Tradicional Chinesa, situando seu contexto histérico e descrevendo seus componentes, como a
acupuntura, a moxabustéo, Gua-Sh4, ventosa terapia, farmacologia, massagem, Chi Kung dentre outros. Expde sinteticamente os sistemas
epistemoldgicos que formam a base desse modelo, como a teoria do Yin-Yang, Cinco Elementos, Substancias Fundamentais, fisiologia energética
e os canais de acupuntura. Discute os conceitos de salide, patologia e tratamento préprios desse modelo e os compara com o modelo ocidental,
discutindo a legislacao vigente do Ministério da Satde, bem como as normas, conceitos éticos e regulatérios aplicados a atuagéo do profissional da
area.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHONGHUO, T. Tratado de medicina chinesa. Sao Paulo: Roca, 2011.
FERRAZ, J. A.; BERGAMINI, M. C. P. Massoterapia: principios e praticas orientais e ocidentais. Sdo Paulo. Editora Senac Séo Paulo, 2017.
MACIOCIA, G. Os fundamentos da medicina chinesa. Sdo Paulo: Roca, 2007.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagédo em areas da Salde com Pos-graduacéo em Praticas Integrativas e Complementares, Medicina Tradicional chinesa, ou Acupuntura.
Experiéncia como docente do ensino superior e no segmento de Praticas Integrativas e Complementares.
Conhecimentos em praticas integrativas e complementares, Auriculoterapia chinesa, gua-sha ou ventosa terapia.

PROVA DIDATICA

Aula teste: Principios e conceitos éticos da Medicina Tradicional Chinesa.
Duragéo: 20 minutos
Recursos disponiveis: Computador, Datashow e lousa eletronica.

OBSERVACAO

Profissional para docéncia e coordenagdo do Curso.
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ANEXO 8

UNIDADE: Lapa Scipido N° RP:

MODALIDADE: P6s-Graduacao - Lato Sensu

CURSO: Gestdo da Comunicagdo em Midias Digitais Para uso do Senac

DISCIPLINA: Comportamento do Consumidor Codigo Orgamentario

CH (SEMANAL): 1

PERIODO DO CURSO: 10 Para uso do Senac

HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVACAO

13:00 as 13:50 Séb

Disciplina Modular

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Ementa: Fundamenta os conceitos tradicionais sobre consumo e ciclo de compra (AIDA), contextualizando esse processo no universo das midias
digitais e, em especial, nos sites de comércio eletronico e de comércio social. Aborda o comportamento do consumidor/usuério como parte
relevante de projetos de comunicacao transmidiatica, discutindo as principais caracteristicas que particularizam o novo consumidor; as geragoes X,
Y, Z e outras; os prosumers e advogados da marca.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CANCLINI, N. G. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizag¢&o. Rio de Janeiro: UFRJ, 2005.

GIGLIO, E. M. O comportamento do consumidor. S&o Paulo: Thomson Learning, 2005.
TAPSCOTT, D. A Hora da geracéao digital. Sdo Paulo: Nova Fronteira, 2010.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagdo em Comunicagao Social, Publicidade e Propaganda ou Marketing com Pés-graduagdo em Comunicagdo ou Marketing.
Experiéncia em docéncia e empresas de Comunicagdo e Marketing

PROVA DIDATICA

Aula teste: O comportamento do consumidor da Geragdo Z nas midias digitais.

Duragéo: 15 minutos

Recursos disponiveis: Datashow e lousa.

OBSERVACAO
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ANEXO 9

UNIDADE: Lapa Scipido N° RP:
MODALIDADE: P6s-Graduacao - Lato Sensu
CURSO: Gestdo da Comunicagdo em Midias Digitais Para uso do Senac
DISCIPLINA: Gest&o de Projetos Digitais Cédigo Orgamentéario
CH (SEMANAL): 1
PERIODO DO CURSO: 10 Para uso do Senac

HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVACAO

13:00 as 13:50 Séb
Disciplina Modular

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Aborda as etapas de um projeto, tendo como base os conceitos do Project Manager Institute (PMI), adaptando-os ao contexto e especificidades da
midia digital e de seus principais interlocutores: empresas, agéncias e veiculos. Elabora uma metodologia pratica para o planejamento, a gestédo e o
acompanhamento poésimplantagdo, especificando os papéis e responsabilidades da equipe envolvida no gerenciamento de projetos em midia
digital.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DINSMORE, P. C. et al. Projetos brasileiros: casos reais de gerenciamento. Rio de Janeiro: Brasport, 2007.
MAXIMIANO, A. C. A. Administragdo de projetos: como transformar ideias em resultados. Sao Paulo: Atlas, 2002.
MOLINARI, L. Gestao de projetos: técnicas e praticas com énfase em web. Rio de Janeiro: Erica, 2004.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagdo Comunicacao Social, Publicidade e Propaganda ou Marketing com Po6s-graduacédo em Comunicagao ou Marketing.
Experiéncia em docéncia e empresas de Comunicagdo e Midias Digitais

PROVA DIDATICA

Aula teste: Etapas do projeto Digital
Duragéo: 15 minutos
Recursos disponiveis: Datashow e lousa.

OBSERVACAO
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ANEXO 10

UNIDADE: Lapa Scipido N° RP:
MODALIDADE: P6s-Graduacao - Lato Sensu
CURSO: Gestdo em Comunicagdo Integrada Para uso do Senac
DISCIPLINA: Planejamento de Comunicag&o Integrada Codigo Orgamentario
CH (SEMANAL): 1
PERIODO DO CURSO: 10 Para uso do Senac

HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVACAO

13:00 as 13:50 Séb
Disciplina Modular

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Discute a formulacéo de estratégia, do planejamento integrado e de suas etapas de realizagao, tendo como foco o melhor uso de recursos e 0s
objetivos de comunicagdo da empresa. Fundamenta a importancia do briefing (conjunto de informagdes do projeto), das técnicas e modelos de
pesquisas (qualitativas, quantitativas e etnograficas) e do rastreamento do comportamento virtual para geragéo de conhecimento sobre os publicos.
Aborda o posicionamento, os conceitos e ideias para a criagdo de mensagens, campanhas e agdes de comunicagéo. Discute os processos e boas
préticas na gestéo de projetos, aplicados a projetos de comunicacéo e marketing.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CORREA, R. Comunicagéo integrada de marketing: uma viséo global. S&o Paulo: Saraiva, 2006.
MAXIMIANO, A. C. A. Administragdo de projetos: como transformar ideias em resultados. Sao Paulo: Atlas, 2008.
PINHEIRO, D.; GULLO, J. Comunicagao integrada de marketing. S&o Paulo: Atlas, 2009

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagdo Comunicagado Social, Publicidade e Propaganda ou Marketing, Mestrado em Comunicac¢ao ou Marketing, com experiéncia em docéncia
e empresas de Comunicagdo e Marketing

PROVA DIDATICA

Aula-teste: A importancia do Briefing para um bom planejamento de comunicacao integrada.
Duragéo: 15 minutos
Recursos disponiveis: Datashow e lousa

OBSERVACAO
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ANEXO 11

UNIDADE: Santo André N° RP:

MODALIDADE: P6s-Graduacao - Lato Sensu

CURSO: Gerenciamento de Projetos - Praticas do PMI Para uso do Senac

DISCIPLINA: Gerenciamento dos Recursos Codigo Orgamentario

CH (SEMANAL): 4

PERIODO DO CURSO: 1° Para uso do Senac

HORARIO DIAS DA SEMANA OBSERVACAO

19:00 as 23:00 22

EMENTA: (CONSTANTE NO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO)

Proporciona o reconhecimento das entradas e saidas dos processos de gerenciamento dos recursos do projeto, das diferengas entre as
ferramentas e técnicas recomendadas, aplicando as praticas recomendadas na elaboragdo dos documentos do projeto escolhido pelo aluno.
Analisa o estudo de caso, comparando-o com o Guia PMBOK® e outros modelos, diferenciando-os e adequando a produgéo, conforme as
necessidades especificas do projeto. Resulta na criagdo da documentac&o necessaria para o gerenciamento dos recursos do projeto do aluno.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LOCOSELLI, C. J.; ZENKER, M. R. Gerenciamento dos recursos humanos em projetos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2014.

PROJECT MANAGEMENT INSTITUTE (PMI). Project Manager Competency Development Framework (PMCD) — Third Edition. Pensilvania: Project
Management Institute, 2017.

PROJECT MANAGEMENT INSTITUTE (PMI). Um guia do conhecimento em gerenciamento de projetos (Guia PMBOK®). Pensilvania: Project
Management Institute, 2017.

PERFIL DO CANDIDATO

Graduagdo em Administracédo, Gestdo de Tecnologia da Informacédo ou Engenharia, com Pés-graduagao ou Graduacao em qualquer area com
Pés-Graduacédo em Gestéo de Projetos.

Experiéncia como docente e gerente de projetos.

Possuir certificado Project Management Professional (PMP)

PROVA DIDATICA

Aula teste: Visdo Geral dos processos da area Gestédo dos Recursos
Duracéo: 15 minutos.
Recursos Disponiveis: Computador com audio e Datashow.

OBSERVACAO

Profissional para docéncia e coordenagdo do Curso.
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